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Abstract 

This study aims to analyze the effect of halal labeling, price and taste on consumer purchasing decisions of gacoan 

noodles at the Gumpang Sukoharjo branch. The population used in this study were ITB AAS Indonesia students 

as consumers of gacoan noodles at the Gumpang Sukoharjo branch. The sample determination in this study used 

the Quota sampling method, meaning that the technique of determining a sample from a population that has 

certain characteristics to the desired amount (quota). The analysis uses multiple linear regression with a 

significant level (α) of 0.05. The results of this study indicate that: (1) Halal labeling has no effect on consumer 

purchasing decisions. This is because the public believes that gacoan noodle products from the Gumpang 

Sukoharjo branch use halal basic ingredients so that halal labeling does not have a positive and insignificant 

effect on purchase intention variables. . (2) Prices affect consumer purchasing decisions, this is because 

consumers will consider prices for noodle products that are affordable for consumers. Consumers are more 

interested in products that match consumer purchasing power. If the product is priced according to what the 

consumer wants, the consumer will more easily decide on a purchase. (3) Price affects consumer purchasing 

decisions, this is because students are very concerned with taste compared to others, the higher the taste given, 

the higher the interest in consumer purchasing decisions. 
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1. PENDAHULUAN 

Dalam mengkonsumsi suatu barang atau produk, kita harus memperhatikan apa saja kandungan yang terdapat 

didalam produk tersebut. Produk atau barang konsumsi dapat diklasifikasikan kedalam empat jenis yaitu, barang-

barang yang sering dibeli (convenience goods), barang-barang yang dibeli (shoping goods), barang-barang yang 

memiliki karakterisik yang unik (specialty goods) dan barang-barang yang belum dikenal (unsought goods) 

(Setiadi, 2013).  Masyarakat sebagai konsumen harus kritis terhadap produk yang akan dikonsumsi terutama 

dalam produk makanan dan minuman. Produk makanan atau minuman tidak hanya dilihat dari kandungan gizinya 

tetapi juga dilihat apakah produk tersebut menggunakan bahan yang aman dalam pembuatannya.  

Masyarakat di Indonesia mayoritas adalah muslim, maka sangat diperlukan mengkonsumsi produk yang baik 

dan menyehatkan atau dapat disebut dengan produk berlabel halalan thayyiban (produk halal dan baik). Konsep 

kehalalan didalam kehidupan masyarakat Indonesia sudah menjadi hal dasar dalam kehidupan bermasyarakat. 

Menurut Sukesti dan Mamdukh (2014) labelisasi halal adalah pencantuman tulisan atau pernyataan halal serta 

gambar logo halal pada kemasan produk untuk menunjukkan bahwa produk yang dimaksud berstatus sebagai 

produk halal. Produk halal yang dikonsumsi oleh masyarakat adalah yang baik dan sehat menurut syariah islam. 

Lembaga yang menetapkan dan menjamin kehalalan suatu produk di Indonesia adalah lembaga MUI (Majelis 

Ulama Indonesia). MUI dibantu oleh lembaga LPPOM-MUI (Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan dan 

Kosmetika-Majelis Ulama Indonesia) dalam kerjanya untuk menentukan kebijaksanaan, merumuskan ketentuan-

ketentuan, rekomendasi dan bimbingan yang menyangkut pangan, obat-obatan dan kosmetik. Menurut Wibowo 
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dan Mandusari (2018) dengan adanya label halal yang tercantum pada kemasan produk, maka secara langsung 

memberikan pengaruh bagi konsumen khususnya masyarakat.  

Selain labelisasi halal, hal yang juga diperhatikan konsumen dari suatu produk adalah harga. Harga 

merupakan nilai atau biaya dari suatu produk yang dipenuhi oleh konsumen untuk mendapatkan produk tersebut. 

Menurut Tjiptono dan Candra (2017) harga merupakan bagian  yang melekat pada produk yang mencerminkan 

seberapa besar kualitas produk tersebut. Harga termasuk faktor penting dalam sebuah produk yang akan dilihat 

oleh konsumen. Konsumen cenderung membeli produk dengan harga yang dirasa konsumen cocok dengan 

kualitas produk yang ditawarkan. Menurut Fure dkk (2015) harga adalah satu-satunya unsur bauran pemasaran 

yang mendatangkan pemasukan bagi perusahaan, yang pada gilirannya berpengaruh pada besar kecilnya laba dan 

pangsa pasar yang diperoleh. 

Faktor yang tidak kalah penting dari harga adalah rasa dari suatu produk. Rasa adalah ciri khas yang ada 

didalam suatu produk baik makanan atau minuman. Cita Rasa produk yang memiliki karakteristik dan juga cocok 

dengan lidah konsumen akan menjadi peluang dipilihnya produk tersebut oleh konsumen. Ramlah (2014) cita rasa 

adalah cara pemilihan makanan yang harus dibedakan dari rasa (taste) makanan tersebut 

Dengan banyaknya berita simpang siur mengenai produk pasaran yang belum berlabel halal, konsumen harus 

lebih berhati-hati dalam menentukan keputusan pembelian. Keputusan pembelian konsumen yang dimaksud disini 

adalah kesimpulan akhir dari kondumen untuk melakukan pembelian pada suatu produk. Menurut Kotler dan 

Garry (2016) keputusan pembelian merupakan tahap dalam proses pengambilan keputusan, yaitu ketika konsumen 

benar-benar membeli produk. Keputusan pembelian konsumen ini dapat dipengaruhi beberapa faktor yaitu 

labelisasi halal, harga dan rasa seperti yang telah dibahas pada penelitian terdahulu. 

 

2. METODE PENELITIAN 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, jenis data yang digunakan adalah data primer yang diperoleh 

dari kuesioner diisi langsung oleh responden. Populasi penelitian ini adalah mahasiswa ITB AAS Indonesia yang 

pernah membeli produk mie gacoan cabang gumpang sukoharjo. Penentuan sample menggunakan teknik non 

probability sampling dengan metode Quota sampling artinya teknik menentukan sampel dari populasi yang 

mempunyai ciri-ciri apakah sudah pernah ke Mie Gacoan sampai jumlah (kuota) yang diinginkan. Karna 

penelitian ini memiliki 3 (tiga) variable maka dapat disebut dengan penelitian multivariate. Dalam penelitian 

multivariate besarnya sample penelitian ditentukan sebanyak 25 kali variable independen (Ferdinand 2014). 

Penelitian ini menggunakan analisis regresi dengan 3 (tiga) variable independen. Maka ditentukan kecukupan 

sample 25 x 3 variable = 75 responden. Tehnik analisis data menggunakan analisis statistik deskriptif yang 

digunakan untuk memberikan gambaran atau mendeskripsikan variabel-variabel yang diteliti dari populasi dan 

sample. Sugiyono (2017) mendefinisikan analisis statistik deskriptif adalah analisis yang dilakukan untuk 

mengetahui keberadaan variabel mandiri, baik hanya pada satu variabel atau lebih (variabel yang berdiri sendiri 

atau variabel bebas) tanpa membuat perbandingan variabel itu sendiri dan mencari hubungan dengan variabel lain. 

Uji asumsi klasik untuk digunakan syarat awal untuk dilakukannya analisis regresi berganda. Uji asumsi klasik 

harus dipenuhi agar koefisien regresi tidak bias. Menurut Ghozali (2018) uji asumsi klasik merupakan tahap awal 

yang digunakan sebelum analisis regresi linear berganda yang meliputi uji normalitas, uji multikolinearitas dan 

autokorelasi. Uji hipotesis secara parsial menggunakan uji F, uji T, R2 dan analisis regresi linear berganda. 

 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

3.1. Hasil penelitian 

Pada uji F didapatkan hasil nilai F sebesar 32,455 dengan nilai signifikansi 0,000. Dengan melihat tabel Uji 

F dengan tingkat signifikansi 0,05 diperoleh nilai Ftable sebesar 2,73. Kriteria data dikatakan layak apabila Fhitung ≥ 

Ftable dan p-value F-statistik ≤ 0,05. Dari hasil penelitian ini diperoleh hasil 32,445 ≥ 2,73 dan 0,000 ≤ 0,05 

sehingga model regresi layak digunakan. 
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Tabel 1. Uji F (Uji Kelayakan Model) 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1. Regression 

Residual 

Total 

523,521 

381,759 

905,280 

3 

71 

74 

174,507 

5,377 

32,455 0,000 

Sumber: Data Olahan SPSS, 2023 

Uji t ini digunakan untuk mengetahui signifikasi pengaruh masing-masing variabel bebas atau independen 

Analisis Pengaruh Labelisasi Halal, Harga dan Rasa terhadap variabel terikat.  Keputusan pembelian konsumen. 

Hasil perhitungan dengan program SPSS adalah sebagai berikut: 

Tabel 2. Uji Parsial (Uji-t) 

 Unstrandardized Coefficent Standardized Coefficent 

 Model B Std, Error Beta T Sig. 

1. (Constant) -0,201 0,332  -0,605 0,547 

 X1_LH 0,258 0,136 0,212 1,900 0,062 

 X2_Harga 0,454 0,160 0,394 2,843 0,006 

 X3_Rasa 0,286 0,133 0,245 2,157 0,034 

Sumber: Data Olahan SPSS, 2023 

a) Pengaruh Labelisasi Halal terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Mie Gacoan Cabang Gumpang 

Sukoharjo (Hipotesis 1) 

Berdasarkan uji statistik secara parsial pada tabel 2 diperoleh nilai t hitung sebesar  1,900 dengan arah yang 

positif dan t tabel sebesar 1,666 sehingga t hitung lebih besar dari t tabel (1900>1,666) dengan nilai 

signifikannya 0,062. Nilai signifikan tersebut lebih besar dari 0,05 (0,062>0,05) menunjukan bahwa H1 tidak 

diterima, artinya bahwa Labelisasi Halal berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen mie gacoan cabang gumpang sukoharjo. 

b) Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Mie Gacoan Cabang Gumpang Sukoharjo 

(Hipotesis 2) 

Berdasarkan uji statistik secara parsial pada tabel 2 diperoleh nilai t hitung sebesar 2,843 dengan arah positif 

dan t tabel sebesar 1,666 sehingga t hitung lebih besar dari pada t tabel (2.843>1,666) dengan nilai 

signifikannya 0,006. Nilai signifikan tersebut lebih kecil dari 0,05 (0,006<0,05) menunjukan bahwa H2 

diterima, artinya bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen 

mie gacoan cabang gumpang sukoharjo. 

c) Pengaruh Rasa terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Mie Gacoan Cabang Gumpang Sukoharjo 

(Hipotesis 3) 

Berdasarkan uji statistik secara parsial pada tabel 2 diperoleh nilai t hitung sebesar 2,157 dengan arah positif 

dan t tabel 1,666 sehingga t hitung lebih besar dari t tabel (2,157>1,666) dengan nilai signifikannya 0,034. 

Nilai signifikan tersebut lebih kecil dari 0,05 (0,034<0,05) menunjukan bahwa H3 diterima, artinya bahwa 

rasa berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen mie gacoan cabang gumpang sukoharjo. 

Tabel 3 

Koefisien Determinasi (R2) 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 0,760 0,578 0,560 0,38647 

Sumber: Data Olahan SPSS,2023 

Berdasarkan tabel diatas menunjukkan bahwa nilai R Square sebesar 0,560 atau sebesar 56,0%. Sedangkan 

sisanya sebesar 44,0% (100% - 56,0%) dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak dimasukkan ke dalam 

penelitian ini. 

3.2. Pembahasan 

a. Berdasarkan uji statistik secara parsial pada tabel 6 diperoleh nilai t hitung sebesar 1,900 dengan arah yang 

positif dan t tabel sebesar 1,666 sehingga t hitung lebih besar dari t tabel (1,900>1,666) dengan nilai 
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signifikannya 0,062. Nilai signifikan tersebut lebih besar dari 0,05 (0,062>0,05) menunjukan bahwa H1 tidak 

diterima, artinya bahwa Labelisasi Halal berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen mie gacoan cabang gumpang sukoharjo. Artinya apabila labelisasi halal semakin tinggi 

maka akan meningkatkan pembelian konsumen, meskipun tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen, hal ini disebabkan karena masyarakat percaya bahwa produk mie gacoan 

cabang gumpang sukoharjo menggunakan bahan dasar yang halal. 

b. Berdasarkan uji statistik secara parsial pada tabel 6 diperoleh nilai t hitung sebesar 2,843 dengan arah positif 

dan t tabel sebesar 1,666 sehingga t hitung lebih besar dari pada t tabel (2.843>1,666) dengan nilai 

signifikannya 0,006. Nilai signifikan tersebut lebih kecil dari 0,05 (0,006<0,05) menunjukan bahwa H2 

diterima, artinya bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen 

mie gacoan cabang gumpang sukoharjo. Artinya harga  berpengaruh  terhadap  keputusan  pembelian dalam  

memutuskan pembelian konsumen di mie gacoan cabang gumpang sukoharjo, dikarenakan oleh harga 

terjangkau bagi konsumen, harga lebih murah dari produk mie yang lain, Konsumen  akan  

mempertimbangkan  harga  pada produk  mie  yang    terjangkau    bagi    konsumen. Konsumen   lebih   

tertarik   dengan   produk   yang   sesuai dengan  daya  beli  konsumen. hasil ini dibuktikan dengan hasil 

jawaban responden yang mayoritas  responden  mempertimbangkan  harga  pada produk mie gacoan yang 

terjangkau. 

c. Berdasarkan uji statistik secara parsial pada tabel 6 diperoleh nilai t hitung sebesar 2,157 dengan arah positif 

dan t tabel 1,666 sehingga t hitung lebih besar dari t tabel (2,157>1,666) dengan nilai signifikannya 0,034. 

Nilai signifikan tersebut lebih kecil dari 0,05 (0,034<0,05) menunjukan bahwa H3 diterima, artinya bahwa 

rasa berpengaruh terhadap keputusan pembelian mie gacoan cabang gumpang sukoharjo. Artinya apabila 

penerapan rasa semakin tinggi maka akan meningkatkan keputusan pembelian konsumen, hal ini disebabkan 

karna mahasiswa sangat mementingan rasa dibanding dengan lainnya, semakin tinggi cita rasa yang diberikan 

semakin tinggi juga keputusan pembelian konsumen. 

 

4. KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai analisis pengaruh labelisasi halal, harga dan rasa terhadap keputusan 

pembelian konsumen mie gacoan cabang gumpang sukoharjo, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

a. Variable Labelisasi Halal, Harga dan Rasa memiliki pengaruh yang signifikan secara simultan terhadap 

keputusan pembelian konsumen mie gacoan cabang Gumpang Sukoharjo. Hal ini dikarenakan Indonesia 

adalah negara yang mayoritas muslim maka dengan adanya label halal pada suatu produk makanan akan 

meningkatkan keyakinan pembeli dalam memilih produk makanan, tingkat harga juga menjadi faktor penting 

dalam memilih antara mie gacoan dan produk mie lainnya dan kualitas rasa menjadi faktor penentu yang kuat 

dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen. 

b. Labelisasi Halal berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen mie 

gacoan cabang gumpang sukoharjo. Adanya Labelisasi Halal akan meningkatan keputusan pembelian 

konsumen yang tinggi meskipun tidak signifikan , Hal ini dikarenakan pelanggan mie gacoan cabang 

gumpang Sukoharjo percaya bahwa walaupun belum bersertifikat halal bahan yang digunakan oleh pihak mie 

gacoan cabang gumpang sukoharjo menggunakan bahan-bahan yang sudah memenuhi syarat halal sesuai 

kitab Suci umat Muslim. 

c. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen mie gacoan cabang 

gumpang sukoharjo. Hal ini dikarenakan tinggi dan rendahnya harga berpengaruh besar dalam perbandingan 

bagi pelanggan untuk memilih antara harga mie gacoan dengan harga produk mie yang lainnya.  

d. Rasa berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen mie gacoan cabang gumpang sukoharjo. Hal ini 

dikarenakan cita rasa yang semakin tinggi maka akan meningkatan keputusan pembelian konsumen mie 

gacoan cabang gumpang sukoharjo, perlu diketahui bahwa rata-rata pelanggan selalu mengutamakan rasa 

dibandingkan dengan yang lainnya.   
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