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Abstract

The purpose of this study was to determine the effect of halal labeling, brand and price on purchasing skincare
vincy glow. This research was conducted using primary data of 80 respondents who were students and the
community around ITB AAS Indonesia. The technique used is descriptive quantitative using questionnaire
techniques, interviews and literature study. As for data collection using a questionnaire with a Likert scale. The
test uses multiple linear regression analysis and tests the classical assumptions and tests the quality of the data.
The results of the study concluded that based on the output above it is known that the significance value for the
effect of X1, X2 and X3 simultaneously on Y is 0.000 <0.05 and the calculated F value is 8§0.324 > 2.72, so it can
be concluded means there is an influence of X1, X2 and X3 simultaneously on Y. The R Square value is 0.760, this
means that the effect of the variables X1, X2, and X3 simultaneously on the variable Y is 76%.
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1. PENDAHULUAN

Semakin pesat dan berkembangnya zaman bahkan teknologi, pemenuhan kebutuhan manusia semakin
beragam. kebutuhan masyarakat di era globalisasi, dimana berbagai produk dihasilkan sesuai dengan kebutuhan
masyarakat. Hak untuk memenuhi kebutuhan hidup telah diatur dalam Undang-Undang Nomor 8 Tahun 1999,
yaitu mengatur hak konsumen tentang kemudahan, jaminan nilai tukar, informasi yang jujur dan jelas mengenai
barang dan jasa. (Putri, Nindya Dwiana 2019).

Pada saat konsumen harus memilih untuk membeli suatu barang, tentu mereka memiliki alasan tertentu dan
ada pula yang tanpa alasan. Hal ini dikarenakan produk skincare yang sangat beragam mulai dari yang terdaftar
di BPOM. (Badan Penyelenggara Makanan dan Obat) kepada yang tidak terdaftar di BPOM. Penolakan individu
benar-benar dipengaruhi oleh kesannya tentang keadaan sekitar saat itu. Bagaimanapun, penilaian setiap individu
adalah unik, terlepas dari kenyataan bahwa mereka berada dalam kondisi yang sama. Ini terjadi sebagai akibat
dari iklim dan kondisi umum atau keadaan per orang. Menurut Kolter (2021) mendefinisikan bahwa “persepsi
merupakan proses yang digunakan oleh konsumen untuk memilih, mengorganisasikan dan menginterprestasikan
masukan-masukan informasi guna menciptakan gambaran dunia yang memiliki arti”. Informasi yang dimaksud
dapat diartikan sebagai segala sesuatu yang masuk dan menciptakan sensasi terhadap seseorang, dapat berupa
produk, harga, kemasan, merek maupun iklan.

Memahami bahwa Indonesia adalah negara dengan mayoritas penduduk Muslim, persyaratan sertifikasi halal
untuk barang-barang korektif menjadi sangat penting. Bagi umat Islam, kehalalan suatu barang merupakan hal
yang penting dan esensial. Hal utama yang harus diselidiki sebelum memilih dan memilih untuk membeli suatu
barang adalah status kehalalannya. Suatu barang dapat memberikan manfaat positif bagi tubuh kita. Namun, jika
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produk tersebut mengandung bahan-bahan yang tidak halal, pilihan terbaik adalah mencoba untuk tidak
menggunakan produk tersebut.

Manajemen kesehatan kulit bukanlah kasus khusus. Perawatan kesehatan kulit merupakan salah satu produk
yang digunakan untuk pelengkap bagian luar, namun sebagai seorang muslim yang baik Anda tentu harus
mempertimbangkan kehalalannya. Karena beberapa bahan yang digunakan untuk membuat perawatan kulit
dianggap tidak halal atau status kehalalannya terlalu mengada-ada. Hal ini bisa dilihat dari banyaknya produk
restoratif yang tersedia, bahkan masih banyak yang belum jelas status kehalalannya. Seperti yang ditunjukkan
oleh Sahir, et al (2016) nama halal adalah jaminan yang diberikan oleh organisasi yang disetujui seperti kantor
survei makanan dan obat-obatan Majelis Ulama Indonesia (LPPOM-MUI) untuk menjamin bahwa barang tersebut
telah lulus pengujian halal sesuai aturan Islam. Pencantuman nama halal direncanakan agar pembeli mendapatkan
jaminan kehalalan dan kenyamanan dalam menggunakan barang tersebut.

Tanda halal dapat diperoleh setelah mendapatkan pernyataan halal. Wasiat halal adalah laporan yang
diberikan berdasarkan fatwa yang disusun oleh Majelis Ulama Indonesia (MUI) yang menyatakan bahwa suatu
barang halal menurut syari'i. Oleh karena itu, saat ini penamaan halal menjadi hal yang penting, karena menjamin
produk tersebut aman untuk digunakan baik dalam jangka pendek maupun jangka panjang. Sekaligus sebagai
pembenaran bagi pelanggan dalam membeli pilihan produk skincare halal.

Barang halal saat ini bukan merupakan masalah pertukaran, tetapi hanya masalah dalam agama Islam.
Kualitas yang dapat diandalkan telah berubah menjadi citra dunia yang menjamin kehalalan suatu barang. Karena
jumlah Muslim secara internasional saat ini 1,8 miliar, pasar Muslim adalah pasar yang menguntungkan bagi
pembuat (Khazanah, 2022).

Selain mengutamakan kehalalan dan jaminan kesehatan, ada juga brand image yang membuatnya istimewa.
Sesuai Kolter dan Armstrong (2019) “Brand picture is a bunch of shopper belief about a specific brand”. Ini adalah
pandangan pembeli terhadap merek secara keseluruhan yang dibentuk oleh data yang didapat dan wawasan
pembeli terhadap merek tersebut. Ketika pembeli mendapatkan beberapa informasi tentang citra merek, mereka
akan mengkomunikasikan kesan dan keyakinan mereka tentang merek tertentu. Merek memainkan peran penting
dalam memengaruhi pilihan pembelian. Pembeli yang memiliki pandangan positif terhadap suatu merek akan
lebih sering memilih merek tersebut dalam pembelian.

Merek suatu barang mengandung jaminan organisasi kepada pelanggan untuk memberikan manfaat, fitur,
dan layanan tertentu. Merek sangat penting karena dapat memengaruhi persepsi pembeli. Merek yang layak jelas
dapat memengaruhi pembeli yang mendorong mentalitas pembeli yang baik dan membawa penawaran dan
eksekusi keuangan yang lebih baik ke organisasi.

Studi ini bermaksud untuk menentukan dampak dari penilaian pelanggan, penandaan merek halal dan biaya
pada pilihan pembelian item manajemen kesehatan kulit Vincy Gleam untuk pembeli dalam periode yang sedang
berlangsung.

2. METODE PENELITIAN
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Penelitian kuantitatif merupakan metode penelitian yang
berlandaskan data konkrit, data penelitian berupa angka-angka yang akan diukur menggunakan statistik sebagai

alat uji penghitungan, berkaitan dengan masalah yang diteliti untuk menghasilkan suatu kesimpulan orang
(Sugiyono, 2012).
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Gambar 1. Kerangka Pemikiran Penelitian
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Dalam Penelian ini menggunakan sampel dengan teknik Accidental Sampling, dimana pengambilan sampel
karena adanya faktor kebetulan, yaitu siapa saja yang ditemui oleh peneliti akan di jadikan sebagai sampel.
Kriteria respondennya adalah Mahasiswa dengan populasi 1.439 (sumber admin kampus) dan Masyarakat sekitar
ITB AAS Indonesia yang menggunakan produk skincare. Pengambilan sample menggunakan rumus (Hair,.et al
2010) penentuan jumlah sample yaitu tergantung pada indikator dikali bilangan 5 sampai 10. Jumlah sample
dalam penelitian ini adalah: Sampel = Jumlah indikator x (5 sampai 10) =16 x 5 = 80
Berdasarkan perhitungan diatas maka sample yang digunakan sebagai responden dalam penelitian ini sebanyak
80 responden.

3. HASIL DAN PEMBAHASAN
3.1. Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda

Analisis regresi digunakan untuk menguji hipotesis tentang pengaruh secara parsial dan secara simultan
variabel bebas terhadap variabel terikat. Model persamaan regresi yang baik adalah yang memenuhi persyaratan
asumsi klasik, antara lain semua data berdistribusi normal, model harus bebas dari gejala multikolenieritas dan
terbebas dari heteroskedastisitas. Dari analisis sebelumnya. membuktikan bahwa penelitian ini sudah dianggap
baik.

Tabel 1. Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta
(Constant) 2,553 1,323 1,929 ,057
{ Label Halal -,049 ,080) -,036( -,616 ,539
Merek ,244 ,113 187 2,154,034
Harga 1,122 ,131 7271 8,583,000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Berdasarkan tabel diatas maka dibuat persamaan regresi sebagai berikut: Y= 2,553+ 0.49X1+ 0,244X2 +
1,122X3 + e

3.2. Hasil Uji Parsial (Uji-t)

Uji-t digunakan untuk melihat pengaruh masing-masing variabel independen terhadap variabel dependen.
Pengujian dilakukan dengan uji t yaitu dengan melihat nilai signifikansi t-hitung, Jika nilai signifikansi t-hitung
< dari 0,05 maka dapat dikatakan variabel independen tersebut mempunyai pengaruh terhadap variabel dependen.

Tabel 2. Hasil Uji t
Variabel t-hitung Sig Keterangan
Label Halal -,049 ,539 Signifikan
Merek ,244 ,034 Signifikan
Harga 1,122 ,000 Signifikan

Pada statistik uji-t yang terdiri dari motivasi kerja (X1), dukungan rekan kerja (X2), religiusitas (X3) dapat
diketahui secara parsial pengaruhnya terhadap kepuasan kerja(Y):

a. Diketahui nilai Sig untuk pengaruh X1 terhadap Y adalah sebesar 0,539 > 0,05 dan nilai t hitung -0,616 <t
tabel 1,992, sehingga dapat disimpulkan bahwa H1 ditolak yang berarti variabel Label Halal (X1) tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) .

b. Diketahui nilai Sig untuk pengaruh X2 terhadap Y adalah sebesar 0,034 < 0,05 dan nilai t hitung 2,154 >t
tabel 1,992, sehingga dapat disimpulkan bahwa H2 diterima yang berarti variabel Merek (X2 ) berpengaruh
terhadap keputusan pembelian (Y) .

c. Diketahui nilai Sig untuk pengaruh X3 terhadap Y adalah sebesar 0,000< 0,05 dan nilai t hitung 8.583 >t
tabel 1,992, sehingga dapat disimpulkan bahwa H3 diterima yang berarti variabel Merek (X2 ) berpengaruh
terhadap keputusan pembelian (Y) .
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3.3. Hasil Uji Simultan (Uji F)

Pengujian ini dilakukan untuk mengetahui apakah semua variabel independen mempunyai pengaruh yang
sama terhadap variabel dependen. Dengan kriteria pengujian tingkat kepercayaan yang digunakan adalah 95%
atau taraf signifikansi 5% (0=0,05). Jika taraf signifikansinya > 0,05 Ha ditolak dan jika taraf signifikansinya <
0,05 Ha diterima.

Tabel 3. Hasil Uji F

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig
1 Regression 554,019 3 184,673 80,324 .000°
Residual 174,731 76 2,299
Total 728,750 79

Pengujian signifikan bertujuan untuk mengetahui signifikansi labelisasi halal (X1), merek (X2), harga (X3)
secara bersama-sama / secara simultan terhadap Y adalah sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai F hitung 80,324 > 2.72,
sehingga dapat disimpulkan bahwa H4 diterima yang berarti terdapat pengaruh X1, X2 dan X3 secara simultan
terhadap Y.

3.4. Hasil Uji Koefesien Determinasi (R?)

Uji koefisien determinasi dilakukan dengan tujuan untuk melihat seberapa besar kemampuan semua variabel
bebas dalam mejelaskan varian dari variabel terikatnya.

Tabel 4. Hasil Uji R?
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 ,872% ,760 751 1,51628

Berdasarkan output diatas diketahui nilai R Square sebesar 0,760, hal ini mengandung arti bahwa pengaruh

Variabel X1,X2,dan X3 secara simultan terhadap variabel Y adalah sebesar 76%.

4. KESIMPULAN

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dibahas, maka dapat ditarik kesimpulan dari penelitian ini adalah
sebagai berikut: Labelisasi Halal tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Skincare
Vincy Glow. Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Skincare Vincy Glow.
Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan Skincare Vincy Glow.
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